Keywords

Keywords sind der Schlissel zu einem erfolgreichen Networking fir Ihre Teilnehmer.

Die App vergleicht Teilnehmer auf Basis ihrer ausgewihlten Keywords und schlégt sie bei einer Ubereinstimmung gegenseitig als
interessante Gesprachskontakte vor.

Versetzen Sie sich deshalb bei der Auswahl der Begriffe in die Lage Ihrer Gaste.
Welche Themen sind fir sie interessant?
Beispiel:

Sie veranstalten einen Kongress fiir Marketingspezialisten.
Ihre Teilnehmer mochten sich Giber unterschiedliche Themen im Marketing austauschen.
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Als Keywords bieten sich dafiir alle Begriffe an die fiir Teilnehmer lhres Kongresses =2%

interessant sind.

Sie kdnnen beispielsweise folgende Keywords vergeben:
Suchmaschinenmarketing, Dialogmarketing, Eventmarketing, Social Media Marketing,
Marketing-Trends, etc.
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Wahlen nun zwei Teilnehmer das Keyword ,.Eventmarketing" aus, so werden sie einander
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vorgeschlagen. Je groRer die Ubereinstimmung bei den Keywords, umso héher ist die FeterWellery e
Position in der Vorschlagsliste.
Keywords - wofiir?
congreet verknipft Teilnehmer auf Sie erhalten Statistiken Uber die Heikle Themen wie beispielsweise
Basis von Keywords. Keywords - sie dienen also auch fir verfligbare Budgets sollten nicht
Wahlen Sie die Begriffe deshalb die Auswertung des Events. Inhalt des Matchings sein.

sorgfaltig aus.

Definition der Keywords

Uber Keywords werden wertvolle Geschéftskontakte gefunden.

Ist der Begriff zu weitreichend
definiert, haben Ihre Teilnehmer zwar
viele Matches - darunter wird jedoch

.o die Qualitdt der Kontakte leiden.

Uberlegen Sie sich, ob Begriffe
moglicherweise zu allgemein oder
zu spezifisch sind.
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Gibt es fir einen Begriff noch Wenn Begriffe zu spezifisch gewahlt
zahlreiche Unterbegriffe, erstellen sind, bekommen Matching-Listen
Sie doch eine neue Matching-Liste haufig einen zu groRen Umfang und
(s. Seite 2) zu diesem Thema. werden unibersichtlich.
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Beispiel:
Der Begriff ,,Marketing" ist sehr allgemein. Erstellen Sie dafiir besser eine separate Matching-Liste und bieten Sie spezielle Keywords wie
,Online-Marketing", ,B2B-Marketing", ,Suchmaschinenmarketing", etc. an.




Matching-Listen

Fir ein gezielteres Matching haben Sie die Mdglichkeit zwischen ein- und zweispaltigen Listen zu entscheiden.

Einspaltige Keyword-Listen Zweispaltige Keyword-Listen

Bei einspaltigen Listen werden Teilnehmer Zweispaltige Listen funktionieren nach dem
mit identischen Begriffen vernetzt. Angebot-Nachfrage-Prinzip (,Cross-Matching").

Als Uberschriften bieten sich dabei an:
- Interessen

- Ich nehme am Event teil wegen...

- Ich mdchte mich austauschen (ber...

Ein Match entsteht, wenn ein Teilnehmer das
Keyword auf der Angebotsseite und der andere
auf der Nachfrage-Seite ausgewahlt haben.

Folgende Listen bieten sich an:

- Ich suche / ich biete

- Ich bendtige Wissen zu / Ich biete Wissen zu
- Ich kann / Ich méchte mich weiterbilden zu
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Beispiel: Beispiel:
Workshop fiir Digitalisierung Kongress fir Grinder und Start-ups
Ich interessiere mich fiir... Ich biete | Ich suche
Internet of Things = | Augmented Reality Venture Capital | | Ideen Ideen | | Venture Capital
Virtual Reality | | Design Thinking Beratung | | Geschéftsanteile Geschéaftsanteile | | Beratung
Big Data | | User Experience Business Development Business Development
elLearning | | Cloud Industrie 4.0 | | Arbeiten 4.0 Investoren | | Finanzierung Finanzierung | | Investoren

Startkapital | | Griinder Griinder | | Startkapital

Tipps

Verwenden Sie maximal
3-4 Matching-Listen.

Wenn Teilnehmer selbst
Keywords vorschlagen diirfen,
kénnen Matching-Listen sehr

umfangreich werden.

Pro Matching-Liste empfehlen
wir nicht mehr als 10 Keywords
zu verwenden.

Bei groReren Events sind Bei kleineren Events Das Keyword" N
. . . . .neue Kontakte knipfen
spezifischere Keywords sinnvoll. So garantieren allgemeinere . .
e . stellt fir alle Teilnehmer
entstehen qualifizierte Kontakte. Begriffe mehr Matches. . .
ein Match sicher.
0 Sie bendtigen Hilfe oder neue Ideen?
Melden Sie sich gerne bei uns.
Wichtig:

) ) L . . ) Wir checken Ihre Keywords kostenlos!
Beachten Sie, dass Keywords in erster Linie dem erfolgreichen Matching lhrer Teilnehmer

dienen. Begriffe, die nur lhnen als Veranstalter Auskunft geben, sollten deshalb besser nicht
verwendet werden. zum Kontaktformular >




